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15 listopada 2011 r.
TNS konsoliduje biznes w Polsce 
TNS planuje połączyć TNS OBOP i TNS Pentor wzmacniając swoją obecność na polskim rynku badań
TNS, wiodąca globalna firma badawcza, planuje połączenie należących do sieci firm badawczych w Polsce: TNS OBOP i TNS Pentor. Formalne połączenie planowane jest na początek roku 2012 i umożliwi klientom skorzystanie z doświadczenia 
i wiedzy eksperckiej obu firm.
W zarządzie nowej firmy znajdą się dotychczasowi prezesi TNS OBOP i TNS Pentor. Prezesem zarządu będzie Piotr Kwiatkowski (dotychczasowy prezes zarządu TNS Pentor), Andrzej Olszewski (dotychczasowy prezes zarządu TNS OBOP) zostanie wiceprezesem zarządu.

„Już dziś TNS OBOP i TNS Pentor należą do grona liderów w Polsce. Jestem przekonany, że połączenie obu firm w Polsce wzmocni naszą pozycję na rynku, tworząc wartość dodaną w dziedzinie informacji marketingowej dla każdego 
z naszych klientów i wspaniałe miejsce pracy dla ludzi chcących robić karierę 
w branży badawczej. To unikalna okazja, którą wspólnie zamierzamy wykorzystać
by zdobyć pozycję lidera w zakresie dostarczania insightów oraz doradztwa.” – powiedział Piotr Kwiatkowski.
Korzenie TNS OBOP sięgają 1958 r., kiedy to powstał Ośrodek Badania Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP włączony został w struktury międzynarodowej grupy badawczej TNS. TNS OBOP, pozostając liderem w dziedzinie badań społecznych, oferuje szeroki wachlarz usług badawczych w zakresie badań konsumenckich. 

TNS Pentor od początku działalności w 1991 r. związany był z międzynarodową korporacją badawczą Research International, a od marca 2010 - po fuzji firm Research International i TNS - stał się integralną częścią TNS. Dzięki temu firma oferuje klientom międzynarodowe rozwiązania badawcze oraz doświadczenie 
z innych rynków, zdobyte podczas realizacji projektów w różnych krajach. 
Nowej firma będzie się mieściła w obecnej siedzibie TNS OBOP w centrum Warszawy przy ul. Wspólnej 56.

******

O TNS

TNS doradza klientom w obszarach strategii rozwoju, zdobywania nowych rynków, innowacji, zmian wizerunku marki oraz zarządzania grupami interesu (stakeholder management), w oparciu o bogatą wiedzę ekspercką i wiodące na rynku rozwiązania. Dzięki obecności w ponad 80 krajach, TNS zna konsumentów lepiej niż jakakolwiek inna firma na świecie oraz rozumie ich indywidualne zachowania i postawy, niezależnie od gospodarczego, kulturowego czy politycznego regionu świata.

TNS jest częścią Grupy Kantar, jednej z największych na świecie organizacji zajmujących się badaniami rynku, dostarczaniem insightów oraz doradztwem. 

Więcej informacji znajduje się na stronie www.tnsglobal.com
O Grupie Kantar

Grupa Kantar jest jedną z największych na świecie organizacji zajmujących się badaniami rynku i doradztwem.  Zrzeszając 13 różnorodnych specjalistycznych firm, grupa dąży do zajęcia wiodącej pozycji dostawcy najwyższej jakości insightów dla globalnej społeczności biznesowej. Grupa Kantar zatrudnia 28 500 pracowników w 100 krajach na całym świecie, we wszystkich obszarach badań i doradztwa, co pozwala na dostarczenie klientom informacji, badań i usług doradczych dotyczących każdego etapu cyklu konsumenckiego. Z usług grupy korzysta ponad połowa przedsiębiorstw znajdujących się na liście Fortune Top 500. Więcej informacji znajduje się na stronie www.kantargrouptns.com
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